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Fotografia y sociedad

-y
v

f‘(\:-""\'l .

José Antonio Tejero

i l fotohistoriaportuense.weehly.com

Meditaciones y apuntes para la fotohistoria portuense. De 1839 a 1900 (III)
. En pocas décadas el medio fotografico se convirtié en un verdadero proyecto
democritico de la cultura de masas, dejando constituido al ‘homo camera’

[.as masas tomaron el protagonismo

NDANDO el tiempo,
en el ultimo tercio del
siglo XIX, en la foto-
grafia se fue creando

' % un rol de profundo y
extenso calado social. Lo que de
principio estaba en manos del es-
tablishment, se fue introduciendo
con habilidad entre el gentio. Y lo
que de principio estaba producido
de manera individual para con-
templar en la intimidad, ahora se
consumia por las masas de forma
publica con inusitada depreda-
cion.

Estos nuevos propdsitos de la
iconodulia se dividi6 en tres nive-
les que, salvando algunas distan-
cias, se mantienen en perfecto es-
tado de conservacién. Los profe-
sionales, que aumentaron segun
la demanda se hacia mds plausi-
ble. Los aficionados, protegidos
por una tecnologia dvida de ex-
plotacién mercantil. Y la prensa,
plataforma informativa, de opi-
nién y poder que caracterizo a las
sociedades venideras.

LOS PROFESIONALES

Ubicados singularmente en estu-
dios con grandes lucernarios que
precipitaban la luz natural en su
interior. Estos fotégrafos, algunos
de ellos pintores sin éxito comer-
cial, atendian a interesados en ha-
cerse un retrato, acto que daba
prestigio social y demostraba po-
derio econémico. Aunque existian
distintos formatos segtin el bolsi-
llo de cada cual (victoria, cabinet,
promenade, boudoir e imperial)
el mds popular sin duda erala car-
te de visite, de tamafio manejable
(6x9 cms) fue patentada en 1854
por el francés Disdéri (1819-
1889) y contribuy? largo plazo a
una intensa actividad mercantil
bajo el resguardo y el gozo del gé-
nero por antonomasia de la in-
mortalidad.

Asimismo hay que reconocer
que los negocios de drogueria rea-
lizaron una importante labor ofre-
ciendo los productos quimicos pa-
ra la usanza fotogréfica, pero en
esos afios los profesionales de la
fotografia también incorporaron
a su actividad de tomar imagenes
la comercializacion de materiales
propios de su gremio. En este sen-
tido aparece un protagonista im-
prescindible para entender la fo-
tohistoria decimondnica portuen-
se; Antonio Gutiérrez Gomez, na-
tural de Ruiloba (Santander), que
en 1893 con 28 afios ya tenia co-
mercio fotografico en el niimero
30delacalle San Juan. Lo curioso
esque tradicionalmente los canta-

Ejemplar de 1898 de la Revista Portuense en el archivo municipal, donde se ve la fotografia de la Virgen de la Soledad.
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George Eastman, fundador de Kodak junto a la primera camara comercial.

bros que se ubicaron en El Puerto
regentaban almacenes de ultra-
marinos, pero este chicuco se de-
cant6 a muy temprana edad por el
negocio de la fotografia, una acti-
vidad que se encontraba en pleno
desarrollo.

Afios después, en 1908, Gutié-
rrez Gomez se traslada a la calle
Descalzos 30, muy cerca del estu-
dio de los otrora colegas Justino
Castroverde Garcia, ubicado en
Neveria 38 y de Manuel Sanchez
Atalayaen Cielo46.

Hay que resefiar que no fueron

los primeros gabinetes fotograficos
de la ciudad, pero si los méas cons-
tantes y duraderos. Con anteriori-
dad sobresalen nombres comoelde
Juan Rojas Dominguez a mediados
de los sesenta en la céntrica calle
Luna 6, o fotografos que hacian tra-
bajos a domicilio y que deambula-
ban entre las poblaciones colindan-
tes, como el jerezano Francisco Ro-
driguez y Rubiales al que se le reco-
noceactividad desde 1859.

LOS AFICIONADOS

Paralelamente al trabajo del pro-

fesional, la tecnologia y la indus-
tria articularon maneras mas sen-
cillas para llevar la fotografia a los
ojos voraces de los aficionados.
Desde 1879 la Eastman Kodak
Company se encontraba en pleno
desarrollo con inventos que per-
mitieron rdpidamente el uso ma-
sivo del medio (placas secas, peli-
culas en rollo, camaras de facil
manejo...) El reclamo publicita-
rio de la firma estadounidense re-
sumia a la perfeccién la necesidad
creada por el nuevo y floreciente
negocio fotogréfico; Presione un
botdn, nosotros hacemos el resto.

Se crearon también revistas es-
pecializadas pensadas y escritas
para el amateur, como La fotogra-
fia, El propagador, El eco de la foto-
grafia o Arte fotogrdfico entre
otras.

LAPRENSA

El periodismo también jugd un
papelimportante enlarealizacién
y consumo de las imdgenes. El
avance tecnoldgico que supuso la
impresién de fotografias en el pa-
pel informativo arranca en el
Daily Herald de New York en 1880
con la publicacién de la imagen A
scene in shantytown bajo el proce-
so conocido como Halftone (semi-

tonos). Una aplicacién impresora
inventada por el director de arte
del periédico Stephen H. Horgan
que reducia el gran esfuerzo arte-
sanal de los hasta entonces graba-
dosenmadera.

Las primeras fotografias publi-
cadas junto a textos en la prensa
de la ciudad se remonta al 12 de
octubre de 1896 en el suplemento
Los lunes Ilustrados de la Revista
Portuense, con fotografias del pin-
tor mafio Marcelino de Unceta,
prestigiosos militares o esculturas
mitoldgicas del Louvre. El 8 de
abril de 1898, a la sazén Viernes
Santo, aparece en la portada de la
misma cabecera una fotografia de
la Virgen de la Soledad, que inau-
gura en la popular revista una
nueva y moderna manera de ha-
cer periodismo, la de acompafiar
los textos informativos con image-
nes fotograficas referenciales.

Antes que el gallo cantase las
primeras luces del siglo XX, que a
la postre se le denomind delaima-
gen, habia quedado constituido
una suerte de homo camera que
cambiaria de manera revolucio-
nariaydefinitivalaestructuraico-
nografica de la humanidad, insti-
tuida desde tiempos memoriales
por el homo pictor.



